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CHRISTINE SCHWEITZER

geboren in Siegen, lebt als freie
Grafikerin in K6In und ist Mutter
eines Sohnes im Teenageralter.

Studium der Musikwissenschaft,
Germanistik und Philosophie an der
Universitat Kéln, Gesangsausbildung
bei Anneliese Luetjohann in Bonn.

1996 bis 1998 Produktmanagement
bei EMI Classics, KéIn

1998 Tatigkeit als Kiinstleragentin
u.a. fir Michael Nyman, Andrew
Lawrence-King, Artango

seit 1999 Kommunikationsdesign
fur Kiinstler, Ensembles und Kunden
aus der Musikbranche

Interessen: Stadtereisen, lesen,
kochen & backen, Kinderblicher
schreiben und illustrieren,
Klavier spielen

Personlich getroffen: Fragen an CHRISTINE SCHWEITZER

Du hast einen Magisterabschluss in Musikwissenschaft — wie bist du zum
Grafikdesign gekommen?

Nach meinem Studium arbeitete ich bei EMI Classics in K6In — zundchst als Freibe-
ruflerin, spater als Produktmanagerin. Dabei hatte ich viel mit Werbeagenturen zu
tun - was sich oft als sehr anstrengend erwies. Zum einen wegen endloser
Korrekturdurchgange: Schreibkonventionen der Klassik mussten von mir minutios
vorgegeben werden und wurden dennoch immer wieder falsch umgesetzt, beim
Korrekturlesen drangte sich der Eindruck auf, dass Textinhalte bei Gestaltung und
Satz konsequent ignoriert wurden; zum anderen aber auch in gestalterischer
Hinsicht: Wir hatten damals den Eindruck, dass selbst gute Agenturen, sobald der
Auftrag aus der Klassikabteilung kam, fast zwanghaft auf ,extrem altbacken, lang-
weiligund bieder” umschalteten.Teilweise wurden uns sagenhafte Abscheulich-
keiten prasentiert — von Agenturen, die uns zuvor mit ihren tollen Entwiirfen fiir
die Popabteilung liberzeugt hatten.

Da ich mich immer gerne mit gestalterischen Fragen beschaftigt hatte, fing ich
an, selbst auf die Suche nach Covermotiven zu gehen und Entwiirfe fiir unsere An-
zeigen und Produktflyer genau vorzugeben —am liebsten hatte ich die Gestaltungs-
aufgaben selbst ganz libernommen. Die Gelegenheit dazu bekam ich, kurz nachdem
ich EMI verlassen hatte, als mich eine ehemalige Kollegin mit dem freien Produkt-
management fiir mehrere CDs bei BMG Music betraute. Eigentlich war vorgesehen,
dass ich die Verdffentlichung nur koordiniere, aber ich entschloss mich kurzerhand,
den gestalterischen Part selbst zu libernehmen. Ein Freund, der in einer Medien-
Agentur arbeitete, liberpriifte meine Daten, bevor sie in Druck gingen, auf technische
Fehler hin — deswegen funktionierte das von Anfang an nahezu reibungslos.



»Das Ergebnis kann sich sehen lassen.
Das Auge kann liber die Covers surfen
wie durch Links im Internet... Fiir’s
Ohr gibt es geradezu Sensationelles
zu entdecken.” (Abendzeitung
Miinchen)

Wie ging es dann fiir dich weiter?

Tatsachlich kamen meine ersten Entwiirfe bei BMG so gut
an, dass ich quasi von heute auf morgen mit der gesamten
Grafik fiir deren Klassikabteilung beauftragt wurde. Hinzu
kamen bald CD-Gestaltungen fiir die Kulturabteilung von
AUDI, und es dauerte nicht lange, bis sich auch ehemalige
EMI-Kollegen bei mir meldeten. BMG Classics und EMI
Classics zahlten von Anfang an zu meinen treuesten Kun-
den; spater dann — nach diversen Firmenverkdufen und
Fusionen — Sony Music und Warner Classics.

Wenn du auf die letzten Jahre zuriickblickst -
gab es besondere Highlights fiir dich?
Ab der Jahrtausendwende wurde das Konzept einer um-
fangreichen CD-Edition des Deutschen Musikrats bei BMG
Classics realisiert: Musik in Deutschland 1950-2000. Auf
liber 100 CDs wurde die Entwicklung der E- und U-Musik
in beiden Teilen Deutschlands nach 1945 dokumentiert
und von Fachautoren in ausfiihrlichen Booklets erlautert.
Das war einerseits ein liber Jahre laufender grolRer Auftrag
fiir mich, andererseits aber auch ein Projekt, mit dem ich
mich inhaltlich stark identifizieren konnte, weil mich die
Musik des 20.Jahrhunderts immer besonders fasziniert hat.
Von EMI Classics wurde ich 2009 mit der Entwicklung
einer neuen Serie beauftragt: Die insp!ration-Serie hat
sich als eine der erfolgreichsten Budget-Serien im Klassik-
markt etabliert — und macht bis heute immer wieder Spal.

Neben weiteren erfolgreichen Serien fiir EMI bzw. Warner und
Sony fallen mir unzahlige Einzelprojekte ein — z.B. meine Cover
fir Nikolaus Harnoncourt bei BMG, von mir illustrierte Themen
fir Kinder wie Der Karneval der Tiere, erzahlt von Thomas Ohrner,
oder Hans Paetschs Der Mdrchenprinz, viele tolle CDs fiir Hille
Perl und ihre Ensembles, spannende Projekte wie Die Reisen des
Marco Polo mit der Lautten Compagney Berlin, meine CDs fiir die
Capella de la Torre, aufwendig gestaltete ,Biichlein“ wie Liszts
Années de Pélerinage mit dem Schweizer Pianisten Oliver Schnyder
oder Le Sacre du printemps mit dem Tonhalle-Orchester Ziirich
unter David Zinman, die Weihnachts-CD Jubilo von Alison Balsom
fiir Warner Classics —ich konnte Dutzende von Projekten nennen,
die ich hier weder alle aufzahlen noch abbilden kann — meine
Lieblingscover kann man sich aber mittlerweile auf Facebook
und Instagram anschauen.

Was ist dir bei der Covergestaltung besonders wichtig?

Mein Anliegen war es immer, Musik und Gestaltung so gut wie
moglich in Einklang zu bringen — was nicht immer ganz einfach
ist. Meiner Meinung nach sollte z.B. eine CD mit Trauermusiken
eher diister und durchaus etwas morbide aussehen diirfen —auch
wenn sich der Vertrieb grundsatzlich eher helle Cover wiinscht
und die Tontrdgerfirma nach ,auffallend und plakativ” verlangt.
Ich finde es wichtig, das Anliegen des Kiinstlers ernstzunehmen
und nach Maglichkeit auch visuell zu transportieren — und dabei
dennoch Cover zu kreieren, die den Kdufer unmittelbar anspre-
chen —ohne eines erklarenden ,,Beipackzettels” zu bediirfen.

4 Beispiele
von liber 200 CDs
der insplration-Serie



Was ist fiir dich die grofSte Herausforderung
bei deiner Arbeit?

Die Wiinsche aller Beteiligten unter einen Hut zu brin-
gen. Der Kiinstler hat oft ganz andere Vorstellungen als
die Tontragerfirma — und wenn dann noch der Vertrieb
die Sichtweise des Handels einbringt, hat man unter
Umstanden drei unterschiedliche Positionen, die kaum
zu vereinen sind. Die Herausforderung ist es dann, allen
Beteiligten gerecht zu werden und entweder einen
guten Kompromiss zu erarbeiten — oder einen so tiber-
zeugenden Vorschlag in eine bestimmte Richtung zu
machen, dass selbst diejenigen zustimmen, die urspriing-
lich einen ganz anderen Weg einschlagen wollten.

Musst du deinen personlichen Geschmack

oft hintanstellen?

Ja, natiirlich. Als ich 2005 anfing, regelmaRig auch fiir
Sony zu arbeiten, musste ich mir oft anhéren, meine
Entwiirfe seien zu ,sophisticated und nicht , plakativ®
genug —was mich einigermaRen irritierte.

Inzwischen habe ich eine sehr genaue Vorstellung
davon, was aus welchen Griinden von wem gewdinscht
wird. Zwischen Tontragerfirma und Kiinstler muss oft
geschickt vermittelt werden. Es gibt zum Gliick Produkt-
manager, die das brillant hinbekommen — manchmal
hilft es allerdings auch, wenn ich mich einschalte.

Fledermause aus Der Karneval der Tiere fiir BMG Ariola Classics
Strawinsky und Liszt — Ecolbooks fiir Sony Music Entertainment Switzerland
Sixxes und Loves Alchymie fiir Sony Music Entertainment Germany



Ich personlich bin ein groer Fan von eher kleinteiligen
Designs, auf denen es auch auf den zweiten Blick noch
etwas zu entdecken gibt. Das ist natdirlich nicht unbe-
dingt optimal fiir das ohnehin recht kleine Format der
CD-undin Zeiten, in denen Kaufe zunehmend tiber das
Internet abgewickelt werden und sich dem Kunden der
erste Eindruck auf 3 x 3 cm vermittelt, sind oft eher ein-
fache, unmittelbar ins Auge springende Gestaltungen
gefragt. Derartige Cover kommen haufig auch gut an,
wie z.B. Goldenes Barock und Meine Oper fiir Warner
Classics, die im Handel sehr gut angenommen wurden.

Ich selbst bin am gliicklichsten mit Projekten, an die ich
mit etwas Augenzwinkern und Humor herangehen kann.
Solche Gestaltungen polarisieren bisweilen, aber ich
habe auch die Erfahrung gemacht, dass ich gerade dafiir
ungewohnlich groRes positives Feedback bekomme, weil
so etwas immer noch aus der Masse der CD-Veroffent-
lichungen heraussticht. Fiir Haydns Schépfung und die
Pariser Sinfonien unter Nikolaus Harnoncourt bekam ich
sogar Briefe und E-Mails von Klassikfans aus aller Welt;
und in Klassikmagazinen fand auch die Gestaltung Er-
wahnung — was beides ausgesprochen ungewdhnlich
ist! Als ich kiirzlich in der Klassikabteilung von Ludwig
Beck in Miinchen war, sah ich librigens, dass die Pariser
Sinfonien zu den ausgesuchten CDs gehdrten, die immer
noch prominent sichtbar — mit dem Cover nach vorn —
ausgestellt waren. Das freut mich natiirlich!

Letztlich denke ich, sowohl ein sehr plakativer als
auch ein durchdachterer, anspruchsvollerer, eventuell
auch detailreicherer Ansatz kann seine Berechtigung
haben - je nachdem, welche Zielgruppe man erreichen
will, und natiirlich kann ich beide Richtungen bedienen.

Du machst das mittlerweile seit fast 20 Jahren:

Was hat sich in dieser Zeit verdndert?

Zu meiner Zeit als Produktmanagerin bei EMI Classics
wurde der Markt von Compilations wie ,,Bach zum Bii-
geln®, ,Satie zum Croissant®,,Mozart zum Baden* liber-
schwemmt. Auch ich habe eine ganze Reihe solcher
Projekte gemacht, wie z.B. Dinner Classics, Wellness
Classics oder Der musikalische Adventskalender. Ich hatte
daran viel SpaB — auch wenn ich selbst nicht zur Ziel-
gruppe solcher Veroffentlichungen gehore.

Aulerdem waren gerade Crossover-Projekte en vogue,
man versuchte, besonders ,hippe“ Kiinstler mit aller
Macht wie Popstars zu vermarkten und verdffentlichte
reihenweise Projekte, bei denen z.B. klassische Melo-
dien mit Pop-Beats unterlegt waren —und erhoffte sich
davon ahnliche Umsatze wie im Pop-Bereich — das
meiste davon ging tiberhaupt nicht auf.

Eine Ausnahme war das Rilke-Projekt, das ich ab 2001
fir die BMG gestaltet habe. Das lag vor allem am stim-
migen Konzept: Bekannte Schauspieler,Popmusiker und
andere mehr oder weniger prominente Menschen lasen



Rilke zu gefdlligen Klangen — das lief eine Zeitlang richtig
gut. Man muss allerdings auch sagen, dass ein gewaltiger
Promotion- und Marketingaufwand dafiir betrieben wurde.
Inzwischen ist dieser Hype etwas abgeklungen - und
,Crossover“ wird dann realisiert (und dann auch nicht un-
bedingt mit dem Etikett ,Crossover behangt), wenn es
musikalisch tiberzeugt — wie die wunderbare CD Misterio
der Lautten Compagney Berlin, die Astor Piazzolla mit den
Rosenkranzsonaten von H.L.F. Biber kombiniert — ein Kon-
zept, das fasziniert und rundum liberzeugt.

Und konkret bei deiner Arbeit, was hat sich da gedindert?
Die Arbeit selbst ist in einigen Bereichen unkomplizierter
geworden: Bildrecherchen sind durch die zahlreichen her-
vorragenden Internet-Datenbanken viel unaufwendiger
geworden. Dafiir bearbeite ich aber auch wesentlich mehr
Projekte gleichzeitig — in erheblich kiirzerer Zeit.

Meine Kunden sind mir liber die Jahre im GrofRen und
Ganzen treu geblieben — Sony und Warner sind nach wie
vor meine grof3ten Auftraggeber; allerdings werde ich zu-
nehmend auch von einzelnen Kiinstlern angefragt. Und
manchmal kommt auch ganz Unerwartetes: Die Union
Deutscher Jazzmusiker z.B. hat mich im letzten Sommer
eingeladen, im Rahmen des UDJ-Jazzforums einen Work-
shop zum Thema Cover-Gestaltung fiir CDs abzuhalten —
das hat mir sehr viel SpalR gemacht — solche Anfragen
diirften gerne 6fter kommen!

Zwei Jahrzehnte Design (fast) nur fiir klassische Musik —
wird das nicht irgendwann langweilig?
Ich habe zwischendurch auch mal fiir anderen Branchen
gearbeitet, z.B. fiir Kabel Deutschland, fiir die ich ganz
unterschiedliche Werbemittel fiir die neuesten TV-, Tele-
fonie und Internetprodukte gestaltet oder auch Kunden-
anschreiben zu solchen Themen getextet habe. Aber letzt-
lich besteht der Reiz meiner Arbeit fiir mich doch darin,
auch inhaltlich involviert zu sein — und zwar in Themen,
die mich wirklich interessieren und mit denen ich mich
identifizieren kann. Fernsehen und Telefonie gehoren aller-
dings nicht gerade zu meinen brennendsten Interessen.
Eine richtig schone Abwechslung waren die Logoentwick-
lung und Speisekartengestaltung fiir eine Tapas-Bar (die es
leider nicht mehr gibt) — aber das war eine Ausnahme.
Was die Klassik angeht: Natiirlich wiederholen sich be-
stimmte Themen. Standardrepertoire wie z.B. Mozarts
Requiem oder die Brahms-Sinfonien habe ich nicht nur
einmal gemacht — und die Anforderung, immer wieder
neue Weihnachts-Cover zu ersinnen, bringt mich im Hoch-
sommer regelmafig ins Schwitzen! Es ist aber auch eine
reizvolle Herausforderung, trotz thematischer Wiederho-
lungen immer wieder mit einem frischen Blick an die Sache
heranzugehen. AuBerdem habe ich das groRe Gliick, dass
ich sehr haufig mit Projekten auBerhalb des Standardre-
pertoires betraut werde. Gerade in der Alten Musik wird
immer wieder bisher unbekanntes Repertoire entdeckt,



und es werden spannende und originelle Konzepte reali-
siert —insofern wird’s nie richtig langweilig!

Apropos ,,Kundenanschreiben® - du bietest ,Grafik & Text”
an — welche Rolle spielt die Arbeit mit Texten?

Grundsatzlich besteht eine Klassik-CD ja nicht nur aus einem
Cover, sondern auch einem mehr oder minder umfangreichen
Booklet mit Tracklistings und Texten in mindestens zwei
Sprachen, die vom Grafiker gesetzt und gestaltet werden
miissen — so weit, so normal.

Dariiber hinaus schreibe ich aber auch selbst: Nach dem
Studium habe ich gelegentlich Booklettexte oder den ein
oder anderen Programmbhefttext verfasst. Davon bin aller-
dings abgekommen: Ich kenne kompetente Autoren, die
das besser machen als ich — und vor allem mit viel mehr
Herzblut. Aber die kleinen ,,Blurbs“ auf den Riickseiten der
CDs, Marketingtexte fir Flyer, griffige Headlines fir Anzei-
gen —das mache ich regelmaRig, und ich sehe es durchaus
als Herausforderung, hier einen fiir die Klassik angemesse-
nen, nicht zu oberflachlichen Ton zu treffen, der trotzdem
Lust auf das Produkt macht.

SchlieRlich und endlich tibernehme ich auch Lektorats-
leistungen — von der stilistischen Uberarbeitung eines Textes,
der inhaltlichen Uberpriifung der Tracklistings bis hin zum
Korrekturlesen auf Orthographie- und Interpunktionsfehler.
Je nach Art des Auftrags bin ich mehr oder weniger in die
redaktionelle Arbeit eingebunden.

Arbeitest du grundsdtzlich allein?

Inhaltlich und gestalterisch arbeite ich tatsachlich sehr sel-
ten mit anderen Grafikern zusammen, im eher technischen
Bereich meiner Arbeit aber durchaus: Da gibt es einige Auf-
gabenbereiche, die ich nicht so gut beherrsche und die mich
auch nicht besonders interessieren — wenn es z.B. um auf-
wendige Bildretuschen und Farbkorrekturen geht, dann habe
ich Fachleute an der Hand. Auch mit Fotografen, Autoren
und Fachlibersetzern arbeite ich regelmaRig zusammen.

Was schdtzen deine Kunden am meisten an dir?

Natirlich habe ich im Laufe der Jahre viele schéne CD-Cover
und Serienkonzepte entwickelt; ich bemiihe mich auch darum,
immer wieder originelle und lberraschende Ansdtze anzu-
bieten — andererseits kann ich mich mittlerweile gut darauf
einstellen, wenn ein Kunde einen ganz und gar konventio-
nellen Ansatz verfolgt haben méchte.

Was mich von den meisten anderen Grafikern unterscheidet
und auch hervorhebt ist aber, dass ich durch mein Studium
und meine Berufserfahrung in vielerlei Hinsicht einen ganz
anderen Zugang zur Gestaltung von Musikprojekten habe.
Ich weil auch ohne groRes Briefing, was zu tun ist, und ein
Produktmanager kann mir gegebenenfalls einen groRRen Teil
des Projektmanagements iberlassen.

Im Ubrigen bekomme ich auch sehr oft die Riickmeldung,
dass ich auRergewohnlich flexibel und schnell arbeite. Da ich
von zu Hause aus tatig bin, kann ich Wiinsche gelegentlich



auch zu unkonventionellen Zeiten umsetzen und sehe ex-
trem enge Deadlines als ,sportliche” Herausforderung an.
Frither habe ich das andauernd gemacht; seit ich Mutter bin,
setze ich auch andere Prioritaten — aber wenn es sein muss,
realisiere ich — wie im letzten Jahr fiir deutsche harmonia
mundi —auch einmal eine 100-CD-Box in zwei Wochen.

Und was schiitzt du am meisten an deiner Arbeit?
Natiirlich macht mir der kreative Anteil meiner Arbeit
Spal3, gleichzeitig freut es mich, dass ich mich immer wie-
der mit inhaltlich Interessantem beschaftigen kann und
nicht nur bunte Bilder herumschiebe.

Was ich allerdings fast genauso entscheidend finde, ist das
ausgesprochen angenehme Umfeld, die bei allem Termin-
druck konstruktive Arbeitsatmosphare, die Begegnungen
mit interessanten Kiinstlern — und vor allem die Zusam-
menarbeit mit den vielen kompetenten Menschen bei
den Plattenfirmen. Ich hatte es in den letzten Jahren vor-
nehmlich mit fahigen, hochmotivierten, freundlichen und
lustigen Menschen zu tun; und aus der jahrelangen Zu-
sammenarbeit mit den jeweiligen Abteilungen ist ein fast
freundschaftliches Miteinander entstanden, wo z.B. ein
Vol. 10 der insp!ration-Serie mit gemeinsamem Kochen
und Abendessen der kompletten (Ex-)EMI-Mannschaft in
meiner Kiiche gefeiert wurde, und wo man mit ganzen
Abteilungen auch nach Jahren noch in regelmaRigen Ab-
standen privat zusammentrifft — dafiir bin ich sehr dankbar.

MEINE KUNDEN

AUDI, Kulturabteilung
Bayerischer Rundfunk, Miinchen
BMG Music, Miinchen

Carpe Artem, Miinchen
Deutscher Musikrat, Bonn

EMI Classics, Koln

Kabel Deutschland, Miinchen
Musikforum Koln

Sony Classical, Berlin

Sony Music Switzerland, Zurich
Union Deutscher Jazzmusiker
Warner Classics, Hamburg

u.a.

Illustrationen aus der Kinder-CD
Der Karneval der Tiere,
BMG Classics 2003



Treffen Sie mich:
CHRISTINE SCHWEITZER Liitzowstr. 4 | 50674 KdIn
Tel. (+49) 221-550 68 99 E-Mail christine.schweitzer@t-online.de

www.schweitzer-design.com

weitere Cover-Designs und Neuigkeiten bei

SchweitzerDesign schweitzer_design




